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강의

목표

 본 과목을 통해서 학생들은 광고에 대한 역사적 태동 배경을 이해하고 
현대의 광고에 이르기까지 지대한 공헌을 한 광고와 그 광고인들의 스
토리를 통해서 광고 전반에 대한 이해의 폭을 깊게 하고 이러한 배경지
식을 통해서 좀 더 깊은 인문학적 배경을 바탕으로 광고인으로 성장하
게 하는 것이 목적

개발

형식
 사이버 강좌

평가

방법

  - 중간시험 및 퀴즈 ( 30 % )
  - 기말시험 (30%)
  - 출석 ( 10 % ) 
  - 개인 과제 ( 30% ) 

주 별 계 획(강의내용)

1주

역사로 알아보는 광고, 광고인
들어가는 강의
강의안내, 수업진행방법, 과제, 시험, 성적 등 안내 전반적인 강의 진행 

안내 및 인트로

2주

- 고대 광고의 등장과 의미
. 광고의 의미와 문자 출현, 광고의 기원 등
. 고대 그리스 로마 시대 광고
. 중세 유럽의 광고 등

3주

 - 근대의 광고
. 근대 유럽사회의 출현과 광고
. 인쇄 뉴스와 신문 광고
. 매스컴 출현과 광고

4주

- 19세기 기술 혁신과 사회변화
. 브랜드의 출현
. 매스컴과 광고
. 제2차 산업혁명과 광고

5주

- 현대의 광고
. 세계2차 대전과 광고
. 테크놀로지와 광고
. 광고크리에이티브 시대 등
. 설득의 선구자들
. 전쟁선전에서 생활용품으로

6주
 - 20c 광고인_클로드 홉킨스
. 과학적 광고, 클로드 홉킨스



7주
 - 20c 광고인_클로드 홉킨스

. 과학적 광고, 클로드 홉킨스

8주  중간시험

9주
- 20c 광고인_데이비드 오길비
. 광고의 아버지 오길비

  . 오길비의 광고에 대한 열정

10주
- 20c 광고인_데이비드 오길비
. 광고의 아버지 오길비

  . 오길비의 광고에 대한 열정

11주
- 20c 광고인_데이비드 오길비
. 광고의 아버지 오길비

  . 오길비의 광고에 대한 열정

12주
- 20c 현대의 광고 선구자들
. 반복 메시지로 설득, 로저리브스

  . 제품은 타고난 드라마, 레오버넷

13주
- 20c 현대의 광고 선구자들
. 빌 번바크

  . 제품은 타고난 드라마, 레오버넷

14주
 - 한국 광고의 역사와 광고회사
  . 한국광고의 역사
  . 한국광고, 광고인

15주  기말시험


