
강의계획서

과목명 해외시장조사 실무

담당교수 이순철 이수구분 전공
학점/시

수
3/3

유형

교과

유형

이론     이론과 실습 실습, 실기

O

수업

유형

캡스톤디자인
교양-전공상호인

정수업 
융복합 수업

외국어

전용
기타

O

강좌의 

개요

해외시장에 진출하기 위한 다양한 해외시장조사 방법에 대해 이해하고 적용할 수 

있다. 특히 국내에서 생산하고 해외로 수출하는 기업, 또는 수출보다는 해외로 직

접투자 진출하는 기업들이 현지 시장을 파악하고 이해하여, 실질적인 해외 마케팅

에 성공할 수 있는 기초적인 해외시장조사 방법을 강의한다.
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학습 
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교재 준비

주교재 이순철, 김정포, 김종운 (2015), 해외시장조사론, 시그마프레스
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