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주제 소비자행동과 광고심리 차시 ３

대상 클로컬캠퍼스 재학생 사이트 http://tls.kku.ac.kr

일시 보상 다드림포인트 또는 상품

핵심역량
인성역량 의사소통역량 종합적 사고력 지식탐구역량 창의역량 정보활용역량 글로컬 역량 리더십 역량

강사 성명 박 동 현 소속 한국열린사이버대학교

개요
Ÿ 현대사회에서 소비자는 다양한 영향요인에 의해 의사결정을 하게 되며, 광고는 이러한 의사결정

을 유인하는 심리학적 기제이다. 광고과정과 소비자의 심리는 어떠한 연관을 가지고 있는지, 우

리는 어떻게 광고를 소비자들에게 전달하여 행동으로 이어지는가를 이해한다.

목표 Ÿ 광고와 소비자행동은 어떻게 상호연관되어 영향을 주는지를 이해한다.

특강 내용

Ÿ 라이프스타일의 변화에 따른 소비자의 행동변화는 어떠한 것이 있는지를 살펴본다.

Ÿ 브랜드가 소비자에게 어떠한 영향을 미치는지 사례를 통해 살펴본다.

Ÿ 대표적인 광고심리에 따른 행동변화는 어떠한 것이 있는지 사례를 통해 살펴본다.

Ÿ 광고 마케팅의 변화에 따라 소비자행동이 변한 것은 무엇인지 살펴본다.

Ÿ 소비자의 행동변화에 따라 광고의 트렌드는 어떻게 변화했는지 살펴본다.
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특강 
맛보기
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