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수업목표

- 유통환경조사와 관련하여 기초적인 지식이라 할 수 있는 마케팅에 대한 이해의 폭을 넓히고자 한다. 

- 기존의 알고 있는 마케팅에 대한 개념과 새롭게 변화하고 있는 마케팅 개념에 대한 이해를 넓히고자 한다. 

- 마케팅 개념이 전략적으로 어떻게 작용하며, 그러한 전략의 수립에 있어 조사방법의 차지하는 의미에 대하여 

파악하고자 한다. 

교과목개요
마케팅이란 무엇인가?라는 주제를 통하여 마케팅의 개념에 대한 이해와 함께 마케팅 전략의 수립에 있어 

마케팅의 개념 및 조사방법이 왜 중요한지에 대하여 논의한다. 

수업형태

강의유형 강의

교육자료 PPT 강의자료

 차시별 강의 내용

차시 강의(실습) 내용 강의(실습) 방법 활용 기자재

1 마케팅이란 무엇인가?의 전체적인 구도 강의 빔 프로젝트

2 마케팅이란 무엇인가?에서 마케팅 컨셉의 의미 파악 강의 빔 프로젝트

3 마케팅관리과정에 대한 이해 강의 빔 프로젝트

부분(특강형) 강의 동영상 강의계획서


