
2015학년도 2학기 수업계획서

※선행과제 : 마케팅원론, 소비자행동을 수강하였으면 본 과목의 이해가 더욱 용이함.

현대는 ‘Made in COUNTRY’의 시대가 아니라 ‘Made in BRAND’의 시대이다. 160년 역사의 영국 명

품 브랜드 Burberry가 많은 영국인들의 반대에도 불구하고 ‘Made in England’를 포기하면서 까지

영국에 위치한 생산현장을 중국으로 이전하였다. 이는 브랜드 자체의 힘이 원산지 효과를 넘어서고

있다는 것을 보여주는 좋은 사례이다. 이러한 사례는 브랜드경영(Brand Management)의 결과로 나타난

것이다. Amazon.com의 J. Bezos 회장의 “고객이 Amazon으로 몰리는 것은 책값이 싸거나 구입하기가

편해서가 아니라 바로 Amazon이기 때문이다”라는 말도 브랜드 경영의 중요성을 잘 보여준다.

‘브랜드의이해’는 크게 브랜드 기초와 브랜드 구축방법을 강의한다. 학생들은 브랜드 기초편을 통

하여 브랜드의 개념과 정의 그리고 중요성을 학습한다. 후반기의 브랜드 구축방법에서는 브랜드 정체

성과, 브랜드 성과와 심상, 브랜드 판단과 느낌, 브랜드와의 공명의 단계를 학습한다. 이는 앞으로

기업에 취업할 학생들에게 반드시 필요한 지식이며, 소비자의 한 사람으로서도 반드시 필요한 지식이

다.

나는 무엇이 되고 싶은가? 나는 무엇을 지향하는가? 나만의 특징을 만드는가? 본 과정은 또한 학생

스스로를 브랜드화 하기 위하여 필요한 질문에 답하게 한다. 즉, 브랜드 정체성, 브랜드 의미, 브랜

드 반응, 브랜드 관계에 관한 보고서 ‘나는 누구인가’를 작성하게 함으로써 본인을 되돌아보게 하

는 계기를 마련하고 앞으로의 취업에 반드시 필요한 이력서에 도움이 되게 한다. 

브랜드의 이해 과목은 매주 75분 이상으로 구성되어 있습니다. 인터넷 강의 3학점은 75분 이상 구성

되어야 한다는 교육부의 지침에 의하여 길게 구성되어 있습니다. 수강생 여러분들은 다음을 잘 읽고

유념하시기 바랍니다.  

1. 재학생들 (특히 1학년 학생들): 이 과목은 교양선택이 아니라 일반선택입니다. 미국 대학의 경영

학 전공에서 사용되는 교재 중 비교적 기본이 되는 부분을 중심으로 강의가 구성되어 있기 때문입니

다. 또한 많은 전문용어들이 강의 중 원어로 사용됩니다.

2. 취업을 앞둔 4학년 학생들: 이번 여름 학기 중 취업이 되었다 하더라도 반드시 1번의 지필고사(중

간-기말 통합고사)를 치루어야 하고 또한 과제물을 제출하여야 합니다. 취업생을 위한 시험은 공휴일 
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과목명 브랜드의이해

학점(시간) 3(3)

이수구분 일반선택

수강번호 0354 01

강의시간

강의실

교수명 이희욱

소속 경영학과

면담시간 전화 혹은 이메일 예약후 언제나 가능

※동일과목:

※선수과목:



혹은 해당 학생과 상의하여 합의된 시간에 이루어집니다. 시험에 참가하였다고 하여 학점이 주어지는

것은 아닙니다. 시험을 잘 치루어야 합니다. 학점을 얻기 위한 조건은 본 강의를 수강하는 다른 모든

학생과 동등합니다. 

3. 이번 학기 이전에 이미 취업된 학생들(예, 취업후 입학한 학생들)은 반드시 정해진 시험일자에 참

석하여야 합니다. 다른 미취업 학생들과 동등한 기회를 갖습니다.

학점을 받기 위해서는 반드시 1번의 지필고사(오프라인 시험을 의미함, 중간-기말통합고사)를 치루어

야 하고 또한 과제물을 제출하여야 합니다. 마지막으로 출석에서 70% 이상의 수강율을 보여야 합니

다. 위의 세 가지 조건이 모두 충족되어야 학점을 받을 수 있습니다. 좋은 학점을 받기 위해서는 위

의 세 가지 모두에서 좋은 결과를 보여주어야 합니다.

모두들 열심히 수강하시기 바랍니다. 

2.수업목표 : 

“소비자는 제품을 구매하는 것이 아니라 브랜드를 구매하는 것이다” 라는 말이 있듯이 우리는 브랜

드의 시대를 살고 있다. 수강생들은 브랜드, 브랜드 인지, 브랜드 이미지, 브랜드 자산 등 브랜드에

관련된 개념을 기본적으로 학습한다. 또한 이러한 개념들을 구체적인 사례를 통하여 학습한다. 결론

적으로 수강생들은 본 과정을 통하여 브랜드, 브랜드 자산, 전략적 브랜드관리에 대한 학습과 최근의

브랜드에 대한 이해를 높이게 된다. 

본 강의의 수업목표를 자세히 소개하면 본 강의는 브랜드에 관련된 다양한 분야의 이론, 개념, 연구

및 실제 적용을 학습한다. 또한 브랜드캠페인 실행과정을 실례와 함께 학습한다.

(1) 브랜드에 관한 기초지식을 습득한다.

(2) 브랜드의 필요성과 효과에 관하여 학습한다.

(3) 브랜드이미지와 브랜드자산에 관하여 학습한다.

(4) 브랜드구축단계에 관하여 학습한다.

(5) 브랜드요소 선택에 관하여 학습한다.

(6)마케팅지원 프로그램 계획, 2차 연상 레버리지를 통한 브랜드 자산 구축방법 등에 관하여 학습한

다.

3.수업진행방법 : 

강사의 인터넷 강의를 통하여 진행된다. 인터넷을 통한 질문과 토론이 가능하다.

부교재 : K. Keller, 브랜드 매니지먼트, 비즈니스북스, 2007

        K. Keller (지음), 김준석 (옮김), 전략적 브랜드 관리, 시그마프레스, 2015년

5.수업의 효율성 제고를 위한 기타사항 : 

- 수업자료를 인터넷 강의 자료실을 통하여 배부합니다.
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※ 장애학생의 요구가 있을 경우 장애유형에 따라 편의제공을 한다.

   관련사항문의 : 장애학생지원센터 810-1161~2

6.학습평가 : 

(1) 중간고사 35%, 기말고사 40%, 과제물 15%, 출석 10% 등 100점 만점을 기준으로 한다. 

(2) 시험은 중간 및 기말 시험기간 중 강의실(오프라인)에서 시행한다. 인터넷을 통한 시험이 아니니

이점 유의하시기 바랍니다. 객관적이며 타당성이 있는 평가를 위해 중간고사와 기말고사에서는 교과

내용을 균형있게 포함하는 문제를 출제한다.

(3) 과제물은 주어진 기간 중 과제관리에 파일을 등록한다. 과제물의 내용은 적절성, 논리성, 독창성

과 형식의 적절성 등의 기준에 따라 평가한다.

(4) 출석점수는 수업참여도에 따라 평가한다. 
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7.주별계획

주 학습목표 및 목차 주교재 및 참고자료 퀴즈/과제/토론 유무

1

브랜드란 무엇인가? 1

- 브랜드의 개념, 브랜드 케이스, 브랜드의 중요성

K. Keller (2007),

브랜드 매니지먼트

2

브랜드란 무엇인가? 2

- 브랜드의 발전과정, 브랜드 정의, 핵심요소, 브랜드

라이프 싸이클

K. Keller (2007),

브랜드 매니지먼트

3

마케팅과 브랜드 - 마케팅의 중요성 : 성공 및 실패

사례 - 마케팅 및 마케팅 관리의 정의 - 마케팅의 대

상과 시장의 유형 - 핵심적인 마케팅 개념

K. Keller (2007),

브랜드 매니지먼트

4
브랜드 유형 - 브랜드 차별화 속성, 서로 다른 유형의

브랜드

K. Keller (2007),

브랜드 매니지먼트

5

브랜드전략: 고객에 기초한 브랜드자산의 구축 - 브랜

드 환경 - 다양한 관점에서의 브랜드 자산 - 소비자관

점에서의 브랜드 자산 - Kodak 사례

K. Keller (2007),

브랜드 매니지먼트

6

브랜드지식구조 - 고객에 기초한 브랜드자산 - 브랜드

인지도 - 브랜드 연상(이미지) - 인터브랜드사의 브랜

드 자산 

K. Keller (2007),

브랜드 매니지먼트

7

강한 브랜드 구축하기: 브랜드 구축 4단계 - 브랜드

구축 4 단계 - 브랜드 정체성 (현저성) - 브랜드 의미

(성과와 심상)

K. Keller (2007),

브랜드 매니지먼트

8 중간고사

9

강한 브랜드 구축하기: 브랜드 구축 4단계(2) - 브랜

드 구축 4 단계 - 브랜드 반응 (판단과 느낌) - 브랜

드 관계 (공명)

K. Keller (2007),

브랜드 매니지먼트

10 브랜드 포지셔닝 - 브랜드 포지셔닝의 개념 및 구축 - K. Keller (2007), 
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7.주별계획

주 학습목표 및 목차 주교재 및 참고자료 퀴즈/과제/토론 유무

브랜드 정체성, 포지셔닝, 이미지 브랜드 매니지먼트

11
브랜드 요소 - 브랜드 요소의 선택기준 - 브랜드 요소

의 선택 및 기준

K. Keller (2007),

브랜드 매니지먼트

12
브랜드 자산 구축을 위한 마케팅 프로그램 설계(1) -

마케팅에서의 새로운 시각 - 제품전략

K. Keller (2007),

브랜드 매니지먼트

13
브랜드 자산 구축을 위한 마케팅 프로그램 설계(2) -

가격전략 - 유통전략 - 마케팅커뮤니케이션 전략

K. Keller (2007),

브랜드 매니지먼트

14 브랜드 자산구축을 위한 2차적 연상레버리지
K. Keller (2007),

브랜드 매니지먼트

15 기말고사


