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수업

목표

본 수업의 목표는 광고 전공자 또는 광고에 관심이 있는 비전공자에게 광고와 관련된 

전반적인 사항들을 설명함으로써 광고에 대한 이해도를 높이고, 이를 통해 그 외 광고

관련 수업을 이수하기 위해 필요한 기본지식을 쌓도록 하는 데 있다. 

수업

방법

매 수업은 다음과 같이 진행될 것이다. 각 수업은 총 4시간 동안 진행된다.

- 강의1: 1시간 40분

- 휴식시간: 20분

- 강의2: 1시간

- 질의응답: 1시간

평가

방법

본 수업의 평가항목 및 항목 당 배점은 다음과 같다. 평가항목의 총점은 100점이다.

- 출석: 10점

        ·1~2회 결석: 8점 / 3~4회 결석: 4점 / 5회 이상 결석: 0점

         * 2회 지각은 1회 결석으로 간주

- 질의응답 참여도: 20점

  (1) Cyber Campus 질문 포스팅: 5점(횟수와 함께 질문내용의 충실도 고려)

                                ·10회 이상: 5점 / 7~9회: 4점 / 4~6회: 3점

                                  / 2~3회: 2점 / 1회: 1점

  (2) 수업시간 토론 참여: 15점(횟수와 함께 토론내용의 충실도 고려)

                          ·6회 이상: 15점 / 4~5회: 12점 / 2~3회: 10점 / 

                            1회: 5점

- 기말과제: 70점

  ·2014년에 진행된 광고 캠페인들을 대상으로 (1) 자신만의 ‘독특한’성공 캠페인 

시상 부문을 5개 선정하고, (2) 각 부문의 수상 캠페인을 선정한 뒤, (3) 그 이

유를 기술하여 Cyber Campus에 제출(A4용지 10장 이내, 폰트 사이즈 11, 줄 간격 

160%)

  ·제출 마감: 1월 15일(목), 오후 11시

               * 마감시간 이후 제출 불가. Cyber Campus에 문제가 생겨 이메일로 

                 제출할 경우에도 마감시간 엄수

교 재 없음



주별강의계획표

주 월  /  일 수업 내용 기타

1 12/22(월) 광고업계의 동향

2 12/24(수) 광고와 소비자 행동

3 12/26(금) 광고 매체

4 12/29(월) 광고 크리에이티브 

5 12/31(수) 광고와 브랜드

6 01/02(금) 광고전략의 수립

7 01/05(월) 광고효과의 측정

8 01/07(수) 공익광고

9 01/09(금) 글로벌 광고

10 01/12(월) 광고와 사회

11 01/14(수) 광고의 미래

12 01/16(금) 광고인이 되기 위한 자격요건


