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강의 계획서(강의소개)

교과목개요
(강의소개)

광고에 나타나는 다양한 언어현상 (대화의격률, 언어유희, 전제, 은유, 환유, 아이러니,
화행, 문자체계)을 광고의 예시를 통해 분석해보고 그를 활용할 수 있다.

교재 및 
참고문헌

강의안 PPT

주별
강의 주제

강의 내용

1주

대화의 격률

- 1차시: 대화의 격률이란?
- 대화의 격률을 위반함으로써 나타나는 함축이란?
- 실생활에서 대화의 격률과 함축이 어떻게 나타나는가?

2주

광고에 대화의 격률이 활용되는 이유

- 함축과 함의의 비교
- 광고에 사용된 대화의 격률과 함축, 그리고 광고효과
- 광고에 사용된 대화의 격률과 함축 그리고 광고효과 알아내기

3주

언어유희 개념  

- 언어유희란 무엇인가?
- 언어유희의 종류
- 그림책에서 발견하는 언어유희

4주

광고에 언어유희가 활용되는 이유

- 광고와 언어유희의 관계
- 광고에 나타난 언어유희의 종류
- 광고에 나타난 언어유희 탐색

5주

전제 개념  

- 전제와 전제 유발자
- 전제의 종류와 전제 수용
- 전제와 함의 그리고 전제와 함축

6주

광고에 전제가 활용되는 이유

- 광고에서의 전제의 기능
- 광고에서 발견하는 전제
- 주어진 광고에서 스스로 전제 찾기

7주

은유 개념  

- 개념적 은유의 정의
- 한국어에 나타나는 개졈적 은유의 예시
- 실생활에서 은유가 어떻게 나타나는가?

8주

광고에 은유가 활용되는 이유

- 신문에 등장하는 은유의 예
- 광고에 나타나는 은유의 예
- 스스로 발견하는 은유

9주

환유 개념  

- 환유의 종류와 환유의 예
- 환유와 은유의 차이점과 영어 –er명사와 한국어 ‘-이’ 명사의 예
- 한국어 문장과 ‘-질’ 파생어의 예



10주

광고에 환유가 활용되는 이유

- 신문과 한국수어에 나타나는 환유의 예
- 광고에 나오는 환유의 예
- 광고에서 환유 발견하기

11주

아이러니 개념 및 일상생활에서 아이러니의 활용

- 간접 화행의 정의 및 적절성 조건 예시
- 드라마에 나온 거절간접 화행의 예시
- 광고에 나온 설든간접 화행의 예시

12주

화행의 개념 및 일상생활에서 화행의 활용

- 아이러니의 정의와 종류
- 사진 및 그림에 나타난 아리러니의 예시
- 광고에 나타난 아이러니의 예시

13주

문자체계의 개념 및 일상생활에서 문자체계의 활용

- 문자 체계의 정의와 종류
- 삶에 나타난 다양한 문자 체계의 예시
- 광고에 나타난 다양한 문자 체계의 예시

14주

광고와 문화

- 최근 공익광고에 나타난 우리 시대의 사회 문제
- 인구정책의 변화에 따른 공익광고의 변천사, 1~6주차에 배운 개념 복습
- 7~13주차에서 배운 개념들 복습

15주


