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학 습

목 표

 현대사회에서 사람들이 물질과 관계맺는 방식에 대한 이해를 돕기위해

현대적인 소비문화의 특징을 공부하고 그러한 특징을 보이게 하는 근본원인에 대한 몇 가지 학설을 공부한다. 이

를 토대로 상품미학의 역할이나 성별(gender)과 소비, 여러가지 사회집단별 소비현상의 유사성과 차이점 그리고

자기정체성의 표현으로서의 소비를 공부한다.

과목

개요

1. 현대사회에서 사람들이 물질과 관계맺는 방식에 대한 이해를 돕는다. 

2. 예술-문화체계가 어떻게 소비의 스타일화에 간여하는지 살펴본다.

3. 소비자수요증가라는 현대소비문화의 특징을 가져온 원인에 관한 이론들을 살펴본다.

4. 성별과 소비의 관계를 조명한다.

5. 여러가지 사회집단별 소비의 현상간 차이점과 유사성을 조명한다. 

6. 자기정체성의 표현으로서의 소비를 성찰한다.
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2 소비문화이해를 위한 기초지식
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