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1. 과목 기본 정보(Basic Course Information)

2. 학습목표 및 개요(Course Objectives)

번호 학습목표

1 1.�Attain a through understanding of psychology and other social sciences relevant to marketing

2 2.�Analyze how marketing strategies can affect consumer behavior

3 3.�Develop several (not all) good habits and skills that will help you become a good marketer.

● 학습목표(Course Objective)

역량 학습성과

세계관

● 기업 경영에 필요한 글로벌 시각을 확보하고, 기업운영에 필요한 해외기반 경쟁우위를 확보하는 능력을 배양할 수 있

다.

● 기업의 글로벌 경영에 필요한 네트워크 구축 능력을 키우고, 지식이전 및 습득 역량을 강화할 수 있다.

● 글로벌 경영에 필요한 다양한 커뮤니케이션 능력을 제고할 수 있다.

문제해결

능력

● 종합적 사고력, 맥락적 이해력, 창의적 접근, 효율적 의사결정에 필요한 기본 소양을 갖출 수 있다.

● 논리적으로 도출되는 일련의 조치를 제시하는 능력을 키우고, 신뢰성 있는 증거를 바탕으로 다양한 대안을 고려하는

시각을 키울 수 있다.

● 확고한 논거와 결정을 제시하는 능력을 배양하고, 추가적으로 조사가 필요한 사안을 제시하는 능력을 키울 수 있다.

● 연관 학습성과(Related Learning Outcomes)



역량 학습성과

통섭과 융

합

● 사회현상의 복잡성 심화에 따라 요구되는 다양한 관점에서의 이해력을 증진시킬 수 있다.

● 사회과학과 자연과학의 융합과 통섭을 기반으로 정보를 수집, 분석, 활용하여 이해의 다양성을 제고시킬 수 있다.

● 다양한 분석단위와 분석수준에서 고려할 수 있는 문제해결 경로를 확대하는 능력을 키울 수 있다.

분석적 추

론과 평가

● 기업경영을 넘어 국제사회를 운영하는데 필요한 기초 소양을 함양할 수 있다.

● 글로벌 시대를 선도하는 세계적 지도자로서의 기업가정신을 키울 수 있다.

● 다양한 국제 조직에서 기량을 발휘할 수 있도록 커뮤니케이션 능력을 배양하고, 지역 및 국가단위별로 필요한 기초지

식을 축적할 수 있다.

● 국제기구를 비롯한 국제사회 내 글로벌 조직 운영에 필요한 세계관과 능력을 개발할 수 있다.

IT 활용 능

력

● IT 특성에 대한 이해를 바탕으로 IT 기술 수행 능력을 키울 수 있다.

● 목적에 따라 IT 기술과 인프라를 효과적으로 이용할 수 있는 능력을 배양할 수 있다.

● IT를 이용한 경영기법 개발 및 분석틀 개발 능력을 제고하고, 기업경영에 필요한 창조적 혁신 역량을 키울 수 있다.

글로벌 리

더십

● 기업경영을 넘어 국제사회를 운영하는데 필요한 기초 소양을 함양할 수 있다.

● 글로벌 시대를 선도하는 세계적 지도자로서의 기업가정신을 키울 수 있다.

● 다양한 국제 조직에서 기량을 발휘할 수 있도록 커뮤니케이션 능력을 배양하고, 지역 및 국가단위별로 필요한 기초지

식을 축적할 수 있다.

● 국제기구를 비롯한 국제사회 내 글로벌 조직 운영에 필요한 세계관과 능력을 개발할 수 있다.

경영학적

분석력

● 졸업 후 진출하는 각 영역에서 경영학 전공 지식과 방법론을 적절히 활용하여 각 상황을 적절히 분석할 수 있고, 그

과정에서 최선의 대안을 선택할 수 있다.

경영문제

해결능력

● 경영 실무에 필요한 전략적 선택, 시장조사 등 마케팅 접근법 수립, 재무 및 회계 분석 역량 등 다양한 경영 이슈에 관

한 문제해결능력을 배양할 수 있다.

● 강의개요(Course Description)
The most important and complex aspect of marketing is the understanding of consumers. During this semester, we will

explore their minds, thinking, and actions. This course draws from research in behavioral economics, psychology, sociology,

and academic marketing.

In addition to exploring the knowledge of consumer behavior, this course is designed to help you to develop your

communication and writing capabilities. These are very important skills for future business professional just like you. During

the semester, you will be encouraged to express your opinions -- in oral and/or written forms in many ways.

WHO NEEDS THIS COURSE?

This course is good for students who want

-�to be marketers, PR and advertising specialists

-�to design consumer-centered products, packages, and services

-�to make wise and self-controlled buying choices

3. 과목 운영 및 과제물

● 교재

주교재
서명

consumer behavior: buying, having, and

being
저자 Michael R. Solomon

출판사 Pearson 출판년도 2015



부교재
서명 저자

출판사 출판년도

기자재

● 평가

출석관리

학점산출 평가 도구

및 비중(%)

출석 중간시험 기말시험 퀴즈 팀프로젝트 개인과제 기타1() 기타2()

10 15 15 30 30

Honor Code 준수 및

평가방법 추가설명

● 수업 활동유형

강의 40% 실험 % 실습 %

팀프로젝트 10% 발표 10% 토론 20%

기타1(in-class

activity)
20% 기타2() % 기타3() %

총계 100 %

번호 내용

1 Details are available in the class.

● 과제 및 프로젝트(Assignments and Projects)



4. 강의 일정 계획(Weekly Schedule)

주차 날짜 강의주제 및 범위 과제 결과물 및 평가

1-1 2016-03-01 Class Overview

1-2 2016-03-04 Buying, Having, and Being

2-1 2016-03-08 Decision Making

2-2 2016-03-11 Decision Making

3-1 2016-03-15 Consumer & Social Well-being

3-2 2016-03-18 Consumer & Social Well-being

4-1 2016-03-22 Perception

4-2 2016-03-25 Perception

5-1 2016-03-29 Perception

5-2 2016-04-01 Learning & Memory

6-1 2016-04-05 Learning & Memory

6-2 2016-04-08 Learning & Memory

7-1 2016-04-12 The Self

7-2 2016-04-15 The Self

8-1 2016-04-19 Mid term exam

8-2 2016-04-22 Group project review



주차 날짜 강의주제 및 범위 과제 결과물 및 평가

9-1 2016-04-26 Group project review

9-2 2016-04-29 Attitudes & Persuasion

10-1 2016-05-03 Attitudes & Persuasion

10-2 2016-05-06 Attitudes & Persuasion

11-1 2016-05-10 Organizational and Household Decision Making

11-2 2016-05-13 Organizational and Household Decision Making

12-1 2016-05-17 Groups & Social Media

12-2 2016-05-20 Groups & Social Media

13-1 2016-05-24 Social Class & Lifestyles

13-2 2016-05-27 Subcultures / Culture

14-1 2016-05-31 Group project review

14-2 2016-06-03 Group project review

15-1 2016-06-07 Term Project Presentation

15-2 2016-06-10 Term Project Presentation

16-1 2016-06-14 Final exam

16-2 2016-06-17 Wrap-up



5. 공지사항/부가정보

● 본 과목의 수강신청을 위한 주요 공지사항(Notice)

※�This syllabus is subject to change. The final version of the syllabus will be distributed in the class.

● 전공별 부가 정보(Additional Information)

번호 내용



6. 장애학생을 위한 강의 및 평가 안내

● 장애학생의 장애유형과 정도를 고려하여 강의, 과제 및 평가를 실시

예)강의 :

- 강의파일 제공, 강의대필도우미 제공.

- 치료 및 입원 등으로 출석이 어려운 경우 증명서류 제출 시 출석으로 간주.

과제 및 평가

- 시험대필도우미, 필요 시 수화 설명 등




