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첨부 9)

강 의 계 획 서

Ⅰ. 강의 목적 및 개요

Ⅱ. 강의 진행방법

Ⅲ. 교재

Ⅳ. 참고도서

Ⅴ. 평가방법 

Ⅵ. 주별 강의계획 및 과제

교  과  목 담 당 교 수

교과목명 마케팅의 이해 소속 사회과학대학

이수구분 전선 교수명 손영석

수강대상 연락처

학점 2 이메일

선행이수과목 홈페이지

도서명 저자명 출판사 출판년도

Marketing Management ㅡ13th 
Edition (Kotler &Keller)

Kelle &Kotler Prentice Hall 2009

마케팅((주교재) 채서일 B&M북스 2009

       

참고도서명 저자명 출판사 출판년도

포지셔닝 Jack Trout 을유문화사  

       

       

평가항목별 반영비율(%)
출석 및 실험참가 2회 과제 중간 기말 기타 
10% 20% 30% 40% 0%

평가항목별 평가기준
중간고사와 기말고사를 시행함/ 각 1회/ 과제는 3회 부여함 과제채
점후 다시 학생들에게 돌려줌

출석미달 기준 정상 출석 시 점수비율: 100% , 지각시 반영 점수비율: 30%

광고와 밀접한 관련이 있는 마케팅에 대한 기본지식을 갖도록 하는 것이 본 강의의 목적임. 따라서 

마케팅과 관련된 전반적인 지식을 이해하는데 초점을 두는 강의임 

본 과목은 참고도서도 교재처럼 읽고  이외의 권유서적도 같이 필독해야 함
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Ⅶ. 기타사항

주 학습내용 교재(page)
활동사항
/과제물

1 마케팅이란?  1장 해당 부분  

2 마케팅의 패러다임변화  2장 해당 부분  

3 거시환경분석  3장 해당 부분  

4 시장분석1  4장 해당 부분  

5 시장분석2  5장 해당 부분  

6 경쟁분석  6장 해당 부분  

7 자사분석  7장 해당 부분  

8 중간고사    

9 소비자분석  8장 해당 부분  

10 시장세분화1, 2  9장 해당 부분  

11 표적시장선정 10장 해당 부분  

12 포지셔닝 11장 해당 부분  

13 신제품 개발 12장 해당 부분  

14 제품관리 13장 해당 부분  

15 기말고사




